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STELLEN-
BESCHREIBUNG

L,Entwickeln Sie ein
einzigartiges Set an
Féhigkeiten, um Hard- und
Software der Fahrzeuge zu
bedienen.

Handeln Sie souverén in
einem sich rasant
entwickelnden Umfeld,

in dem Sie teilweise
gleichzeitig auf bis zu vier
Kanélen (High- und Low-
Tech-Medien)
kommunizieren."

Self-Driving Vehicle
Operator / Operations

P ad
c Associate (PHX)

Google
Phoenix, AZ

Job Description

We are looking for vehicle safety specialists to be a part of the Google
self-driving car project; responsible for operating a vehicle for six to
eight hours per day collecting data for our engineering team.
Develop a unique set of operational skills using vehicles running
proprietary software and hardware. Operate comfortably in a fast-
paced environment, sometimes managing up to four communication
channels simultaneously via various high- and low-tech mediums.
Work on cutting-edge technology and provide engineers with
detailed, accurate feedback.

Professionalism, care, and personal responsibility required at all times
— we have developed a strong team culture of safety and expect
everyone to adhere to team standards of conduct. Must pass a
number of training checkpoints, both in and out of the car. Expected
to keep all project details confidential. Clean driving history required.

Summary of Primary Duties:

Drive 6-8 hours a day, five days a week.

Working individually and in small groups of 2-10 people.
Monitor software systems with constant focus.

Provide concise written and oral feedback to the engineering
team.

Complete daily reports and document procedures and tests.

MEDIEN OFFNEN SOZIALE RAUME

* Veranderung von Kindheit und Jugend

* Medien bestimmen das Freizeitverhalten
e Gestaltung sozialer Beziehungen

.

Identitat und Personlichkeitsentwicklung
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ENTWICKLUNGEN

e Differenz zwischen ,real” und ,medial” verédndert sich

-> Mediatisierung der Alltagswelt (Fr. Krotz)

» Das soziale Netz ist offen fur Partizipation
-> Teilhabe ist Voraussetzung fur
Kommunikation

e Welt- und Selbsterfahrung verandert sich
-> offene netzwerkférmige Sozialitat

Medienausstattung im Haushalt 2014
- Auswahl/Angaben der Haupterzieher-

Fernsehgerit
Handy/Smartphone
Internetzugang
Computer/Laptop
Radio
CD-Player
DVD-Player
Digitalkamera
Smartphone
Spielkonsole netto . :
MP3-Player . . 69
DVD-Rekorder ) 48
Videokamera/Camcorder 44
Kassettenrekorder 4
Abo Tageszeitung 39
Kindercomputer 21
Tablet-PC 19 !
Pay-TV Abonnement 11

85
82
81
75

100
98
98

Quelle: KIM-Studie 2014, Angaben in Prozent

75

Basis:alle

100

n=1.209
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CD-Player
Spielkonsole netto
Handy/Smartphone
MP3-Player
Tragbare Spielkonsole
Fernsehgerat
Radio
Kassettenrekorder
Smartphone
Feste Spielkonsole
Computer/Laptop
Internetzugang
Kindercomputer
DVD-Player
Digitalkamera
Tablet-PC

Geratebesitz der Kinder 2014

-Angaben derHaupterzieher-

®Maidchen
Jungen

75 100

Quelle: KIM-Studie 2014, Angaben in Prozent
Basis: alle Haupterzieher,n=1209

adienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest

Handy/Smartphone
Smartphone
Internetzugang
Computer/Laptop
MP3-Player/iPod
Digitalkamera

Feste Spielkonsole
Fernsehgerét
Radiogerat

Tragbare Spielkonsole
Tablet-PC

Externer DVD-Player (nicht PC)

VD-Rekorder mit Festplatte/Set-Top-Box

Fer dt mit Inter
E-Book-Reader

Radi at mit

Geratebesitz Jugendlicher 2015

mpfs
i99
a7
93
91
88
) 91
I]
80
63
54
58
37 i
36 i
63
55
60
57 ¥ Médchen
51 B
52 ungen
49
30
28
27
| 25
26

20
13 i
16 |
13 !

25 50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Computerbesitz Jugendlicher 2015 I
¢ mpfs "=

100

Computer/Laptop netto mComputer Laptop mTablet-PC b

80 el
7 76 76 7
7 72 L
60 63 63 61 62
56 56
53
50 4 - = 47. - .48 . . .
40 8
3 s 36 -
30 31 31

29 28 % 2 29 » -

R B Em— s B EBE——m BEEREEREREB—

Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

Liebste Freizeitaktivitdten 2014

- bis zu drei Nennungen -

Freunde treffen 52
DrauBien spielen | 42
Fernsehen* 36
Sport treiben 34
PC-/Konsolen-/Onlinespiele ] 32
Familie/Eltern 12
Drinnen spielen | "
Mit Tier beschiiftigen | 6
Internet nutzen* "
Handy/Smartphone nutzen ] 7
Malen/Zeichnen/Basteln | 4
Computer (offline) 8
Buch lesen 1 3
Jugendgruppe | 7
Musik héren 4

Musizieren 3

®Méadchen  Jungen

Quelle:KIM-Studie 2014, Angaben inProzent, Nennungen ab 5 %, *egal uberwelchen Verbreitungsweg
Basis:alle Kinder,n=1.209
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Medienbeschéftigung in der Freizeit 2015

- taglich/mehrmals pro Woche -

Handy/Smartphone
Internet*

Fernsehen*

MP3

Radio*

Digitale Fotos machen

C /O

Musik-CDs/-kassetten
DVD/Video

Biicher

Tablet**

Tageszeitung
Computer (offline)
Zeitschriften/Magazine
Tageszeitung (online)
Zeitschriften (online)
Hérspielkassetten/-CDs
Digitale Filme/Videos machen
E-Books lesen

Kino

Quelle: JIM 2015, JIM 2014, Angaben in Prozent, *egal Gberwelchen

=2014, n=1.200

e

mpfs "=

25 50 75

100

**2015 erstmal:

Basis:alle

Fernseher

[Computer/Laptop/internet

Blicher

Zeitschriften/Heftchen

MP3-Player/CDs

Radio

Medienbindung 2014

- Am wenigsten verzichtenkannich auf ...

W 6-7 Jahre

m8-9 Jahre
10-11 Jahre
12-13 Jahre

75 100

Quelle: KIM-Studie 2014, Angaben in Prozent
Basis:alle Kinder,n=1.209
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Medienpédagogischer Forschungsverbund Stidwest

Wichtigkeit der Medien* 2015
- sehr wichtig/wichtig - m pfS e
i H H o
Internet zu nutzen 91
Musik zu horen 90
89

Handy zu nutzen

Radio zu héren
¥ Médchen
Biicher zu lesen Jungen
Fern zu sehen

PC-/Videospiele zu nutzen

Tageszeitung zu lesen

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent; *egal iber welchen Verbreitungsweg genutzt
Basis: alle Befragten,n=1.200

NILFK 188 LMK SWR»

100

Verbreitung von Handys/Smartphones 2014

- Angaben der Haupterzieher -

| ¥ Handy/Smartphone (netto) ®Smartphone 83

Gesamt Miédchen  Jungen 6-7 Jahre 8-9Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: KIN-Studie 2014, Angaben in Prozent
Basis: alle Kinder, n=1.209
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Verfiigbarkeit von WhatsApp 2014

100

75

6-7Jahre B8-9Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Gesamt Méadchen  Jungen

Quelle:KIM-Studie 2014, Angabenin Prozent
Basis: Handy-Besitzer, n=650

Internetfihige mobile Endgeréte in Kinderhand: Voraussetzungen

o Verfligbarkeit von Gerdten im Familienhaushalt

® Nutzungserlaubnis durch Eltern
® Spezielle und interessante inhailte fiir Kinder: App-Angebote

Wie viele Kinder nutzen Apps und wie viele das Internet?

Apps Alter Internet

27% Zweijahrige “

37% | Vierjshrige | 16% |
m Sechslibiige 2% Quelle: Medienzusatzerhebung,

AIDA: Il, DJI 2/2014, N = 2.810 Miitter

44% Achtjahrige 62%




Smartphone-Besitzer 2011 - 2015 mpfs

2011, n=1.205 w2012, n=1.201 2013, n=1.200 w2014, n=1.200 2015, n=1.200 |

100 95
2 8 o & %
88 90 87 90 89

Quelle: JIM 2011 - JIM 2015, Angaben in Prozent,
Basis: alle Befragten

mpfs =
Wege der Internetnutzung 2013 - 2015 p
-in den letzten 14 Tagen -
. , . :
Handy/Smartphone 86
Computer/Laptop
87
Tablet-PC
2015 (n=1.146)
Spielkonsole 12 2014 (n=1.163)
2013 (n=1.138)
Fernseher
MP3-Player/iPod
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2013 - JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Intemet nutzen
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KONTEXTE

MEDIENANEIGNUNG

Familie
Sozio-kulturelles Milieu
Bildungsniveau
Mediengebrauch

Medienerziehung .
Soziales Umfeld

Peergroup
* Gleichaltrige/Freundes-

gruppe Medien

s Virtuelle Peergroup

Pddagogische

Strukturen

* Kita und Schule

* AuBerschulische Felder

* Informelle
Erfahrungsraume

verfiigbare Strukturen
und Zugdnge
Medienmarkt

In Familie prasente
Medien

Eigene Vorlieben

vgl. Theunert (2015)

KINDHEIT

MEDIENERZIEHUNG

Kindertagesstitte

Theunert/Demmler, 2007

30.05.16
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Medien und Gesundheit

W Entwickel W )
Personlichkeitsentwicklung niwicke I.IVOI‘I ..
. Lebensweisen/ Kommunizieren
I HE B Lebenskonzepten
L P \ J
.2 W N
. o lita
Umgang mit Emotionen Soziales Miteinander Ges::l,; l:::t':ar:‘/’ llen
\ 7 © J
W w A
Selbstwahrnehmung Ent h
Wahrnehmung anderer nispannung Sucht
\ J\L 7 © v
e D .4 N
Mein Kérper/ Gesunder Umgang mit "
Kérperwahrnehmung Medien ki
\_ \ J o\ J
Nutzung von Online-Communities 2015 / .
- téglich/mehrmals pro Woche - mpfS =
Gesamt 27 63
Madchen
Jungen
12-13 Jahre #2015, n=1.166
2014, n=1.185
14-15 Jahre
16-17 Jahre
18-19 Jahre
pt-/Realschule
Gymnasium
25 50 75 100

Quelle: JIM 2014, JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer
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Computer-/Konsolenspiele (n=578)

Infos zu aktuellem persénlichen Problem (n=1.040)
Smartphone (n=784)

Musik (n=935)

Konzerte/Veranstaltungen in meiner Gegend (n=505)
Ausbildung/Beruf (n=899)

Stars (n=380)

Mode/Klamotten (n=603)

Sport in Deutschland/Welt (n=683)

Aktuelles, was in der Welt passiert (n=1.002)
Fernsehsendunger/-serien (n=634)

Bundespolitik (n=711)

Sport lokal (n=642)

Lokalpolitik (n=642)

Ich informiere mich zum Thema... am haufigsten im...

| Internet

,
1 “‘7'
H i
p— r—

i
Radio =

13

8 g @ g

M = [

| J o f o]
ToER - A
0 - I
0N - B
=
, Q- -
R - B
L« D ﬂ

25

24
H H
= I - .
5

- I K
50 7 100
Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent

impfs =

BECKIE BROWN
https://www.yo

M ) 35s5/40

h?v=eRvk5UQY1Js
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Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2015

- Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-und Handyspiele / Netto -

Gesamt

| " taglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - ei 1/14 Tage

Médchen 1 14

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Audit - Auf dem Weg zur Medienschule

Mecklenburg
Vorpommern

v e
0QMV)

30.05.16
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