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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke

Unser Ansatz - Unser Rostock

Die Dynamische im Norden

Im Jahre 1218 wurde das Stadtrecht bestatigt und
seither wuchs Rostock sehr rasch. Die geografische
Lage an der Ostsee hat die Geschichte Rostocks durch
Schiffbau, Fischerei, Seehandel und Tourismus stark
gepragt. Uberall im Stadtbild lassen sich Spuren der
Hanse wiederentdecken.

Uber die Jahrhunderte hat sich die schone Hansestadt
zu einem prosperierenden, weltoffenen Wirtschafts-
zentrum in Mecklenburg-Vorpommern entwickelt.
Gasten und Einheimischen wird gleichermalen eine
maritime Erlebniswelt geboten.

Welches ist der am haufigsten angesteuerte Kreuz-
fahrthafen Deutschlands? Rostock-Warnemiinde. Die
Hafen sind internationale Tore fuir Menschen aus al-
ler Welt. 2015 wurden 175 Schiffsanlaufe und rund
485.000 Passagiere begruft. Wo findet man den groB3-
ten Weihnachtsmarkt Norddeutschlands? In Rostock.
Das saisonale Spektakel zieht jedes Jahr mehr als eine
Million Urlauber, Tagesgaste und Einwohner aus ganz
Mecklenburg-Vorpommern an.

o

Lebendige Projekte wie die Initiativen zur Fairtrade-
Stadt oder zum Stadtradeln sowie Engagements wie
der Rostock Business Club und der Entrepreneurs
Club Rostock stehen stellvertretend flir das personli-
che Engagement der Bevolkerung in ihrer Heimatstadt
und tragen dazu bei, die Innovationskraft nach auf3en
zu kommunizieren und vor allem sie Uberregional zu
positionieren.

Rostock ist Vieles: Stadt am Meer und durch das Meer
gepragt. Hansestadt und Universitatsstadt, beides mit
grofBer Tradition. Wirtschaftliches Zentrum Mecklen-
burg-Vorpommerns, Ostsee-Regiopole. Und seit 25
Jahren auch die dynamische Stadt im Norden.

Diese Tatsachen sowie die imposante Stadtgeschichte
ins Bewusstsein der Rostocker Burger und der deut-
schen Offentlichkeit zu riicken, ist Anspruch des Dop-
peljubilaums 2018/2019.
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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke

Unser Ansatz - Unser Rostock

Forschung und Entwicklung

Rostock ist eine Stadt der Wissenschaften und ein be-
deutender Technologiestandort. Uber 5.000 Menschen
leben hier von und fur die Wissenschaft. Hinzu kommt
die gleiche Zahl an Beschaftigten in technologieorien-
tierten Unternehmen. Die Wissenschaft im Allgemei-
nen und die Universitat im Speziellen engagieren sich
somit vielfaltig fir die Stadt und sind Teil des wichtigen
Netzwerks zwischen Wirtschaft, Verwaltung und Bevol-
kerung.

Was kaum jemand weif3: In vielen Fallen sind die hiesi-
gen Insitute weltweit fuhrend, sind Magnet fur Forscher
rund um die Erde und im Fokus der Wissenschaftswelt.
Denn: Europas bedeutendstes Institut fir Katalyse
steht wo? In Rostock! Chemie- und Pharmakonzerne
aus aller Welt reiBen sich darum, Forschungsprojekte
mit der als LIKAT bekannten Einrichtung durchzufih-
ren. Uber die Halfte der Mitarbeiter des zur Leibniz-
Gemeinschaft gehdrenden Instituts sind Gber solche
Projekte finanziert. Auf diese Weise tragt Wissenschaft
dbrigens zur regionalen Wirtschaftsentwicklung bei:
Arbeitsplatze werden geschaffen — hochwertige und
gut bezahlte —, die junge Leute binden, so dass sie zum
GrofBteil dauerhaft hier sesshaft werden, Familien und
einige sogar Unternehmen grinden.

N

Und es geht weiter so: Deutschlands modernstes und
groftes Meeresforschungsschiff, die ,Maria S. Merian”,
hat ihren Heimathafen wo? In Rostock — gefiihrt vom
Leibniz-Institut fur Ostseeforschung. Wo wird das Pro-
jekt koordiniert, das weltweit die Fischbestande Uber-
wacht? In Rostock — koordiniert vom von-Thinen-In-
stitut fur Ostseefischerei. Welche Einrichtung tragt
mafgeblich dazu bei, dass es klares Datenmaterial
zur Bevolkerungsentwicklung gibt, das nicht weniger
als zum Erhalt des Sozialstaats beitragt? Genau, das
Max-Planck-Institut fir demografische Forschung — mit
Sitz in Rostock! Und: Welcher Standort gewann 2009
als Einziger im Bundeswettbewerb ,Spitzenforschung
und Innovation in den Neuen Landern” gleich zwei Pro-
jekte unter nur elf Siegern? Richtig, Rostock!

Wissenschaft ist in Rostock also Dynamik, die aufzeigt,
welche Entwicklungen die Wissenschaft zurtickgelegt
hat und welche kiinftig moglich sind. So kann am Ende
stehen, was jetzt nur wenige glauben: dass Wissen-
schaft Rostocks Antrieb ist. Dass die Wissenschaft we-
sentlich fur die Ansiedlung und Grindung von Unter-
nehmen ist. Dass Rostock eine Wissenschaftsstadt ist.
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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

N

Ein Logo fiir Rostock: Klar, stark, hanseatisch, aufstrebend

Rostock ist eine Stadt mit einer langen hanseatischen
Geschichte und mit der altesten Universitat im Ostsee-
raum. Zurecht tragt sie nun den Zusatz Hanse- und
Universitatsstadt Rostock.

In den nachsten zwei Jahren gibt es zwei runde Jubilaen,
800 Jahre Hansestadt Rostock und 600 Jahre Universitat
Rostock — zwei triftige Griinde dies zu feiern und die
Tradition, aber auch die fulminante Entwicklung der
Stadt sichtbar werden zu lassen.

Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock hat trotz
geschichtlich bedingter Einflusse, viele Teile ihres
hanseatischen Stadtbildes bewahrt und durch moder-
ne Bebauung erganzt. Sucht man nach einem Bild oder
Bildern, die unsere Stadt pragen und in den Kopfen der
zahlreichen Besucher weiter leben, so sind es offen-
sichtlich u.a. diese Bauten und selbstverstandlich das
beeindruckende Ensemble der Universitat. Sie stehen
fur Tradition, aufstrebendes Wachstum und Verbun-
denheit mit der Heimatstadt.

) KOMMUNIKATIONS
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Ein Festtagslogo hat viele Funktionen. Es soll einer-
seits eine wurdige Klammer fur ein Jubilaum bilden.
Es soll einladen mitzufeiern, aber auch die Bevolke-
rung mit Stolz auf »lhre Stadt« erflillen. Wenn Gas-

te und Partner gern an diesen Festakt zurick denken
und auch das Erscheinungsbild in Erinnerung behalten
haben, dann ist viel Gutes flir das Image der Stadt ge-
tan. Und da es im Umfeld viele Jubilaen und Feste gibt,
sollte das Festtagslogo sich individuell abgrenzen und
deutlich der Stadt zugehorig erscheinen.

Aus diesen Grinden hat sich die Rostocker Kommuni-
kationsagentur H2F entschieden, ein Logo zu entwi-
ckeln, welches einen starken Bezug zur Tradition der
Hanse- und Universitatsstadt Rostock hat.
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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

Formgebung

Die klare auBere Form unseres Logos stilisiert einen
hanseatischen Giebel und schafft ein markantes Zei-
chen mit hoher Formpragnanz fur eine starke Fern-
wirkung.

Die sieben Stufen auf dem Giebel knlpfen an die
uralte Verbindung der Zahl »Sieben« mit Rostock

an. Die Stadt hatte sieben Tore, sieben Bricken, sie-
ben samtlich vom Markt ausgehende Hauptstraf3en,
sieben Turme und sieben Tlren im Rathaus, an der
Marienkirche sieben Portale, an den Uhrwerken sie-
ben Glocken und im Rosengarten sieben uralte Linden.
Die Innenform zitiert das Eingangsportal der Univer-
sitat Rostock. Beide Gebaude sind miteinander ver-
bunden und bilden eine Einheit.

Der offene Mittelgang symbolisiert eine wichtige
Eigenschaft der Hanse- und Universitatsstadt in

der Vergangenheit und heute als hanseatische
Wirtschaftsmetropole: gedffnete Portale, gedffnete
Tore, geoffnete Kopfe. Rostock steht flir Offenheit, Zu-
ganglichkeit und willkommen hei3en.

Die stilisierte Giebelform steht als Ausdruck typisch
hanseatischer Architektur und spiegelt die Portale
jener Einrichtungen, die das Doppeljubilaum bege-
hen: Rathaus und Universitat. So sind beide Trager
des Doppeljubilaums miteinander verbunden — so wie
sie es auch in ihrer Baugeschichte sind. Denn zuvor-
derst sind es die unverwechselbare Architektur und
die unverkennbaren Gebaude, die symbolisch fir das
stehen, was Rostock ausmacht und pragt: Die Hanse-
zeit und die damit verbundene, flr eine Hansestadt zu
diesem Zeitpunkt einmalige Entscheidung zur Grin-
dung einer Universitat.

Farbgebung

Das Zeichen orientiert sich an den Farben des schon
1418 erwahnten Hansebanners Rostocks, welche das
furstliche Blau, aber auch selbstbewusst die Farben
der Hanse — Rot und Silber (weifB) - tragt. Die heuti-
ge Wappenflagge, welche 1936 eingeflihrt und 1991
nach der Wiedervereinigung bestatigt wurde, tragt
den schreitenden goldenen (gelben) Greif mit aufge-
worfenem Schweif und ausgeschlagener Zunge.
Diese vier Farbvariationen werden auch in unserem
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Jubilaumslogo eingesetzt, da sie bereits erfolgreich
etabliert und unmittelbar mit Rostock verbunden sind.

In den nebenstehenden Darstellungen wird eine ers-
te Variation des Logos abgebildet. Eine differenzierte
Farbwahl (grau / silber bzw. gold / gelb) fir die Typo-
graphie verleiht der Wort-Bild-Marke zwei, auf den
Betrachter unterschiedlich wirkende Charaktere: eine
administrativ formliche Wirkung auf der einen Seite
und einen festlich, werblichen Charakter auf der an-
deren Seite.

Kennzeichnung

Das Doppeljubilaum ist der feierliche Anlass, um den
kinftigen Namenszusatz ,Hanse- und Universitats-
stadt” von Rostock zu zelebrieren. Die starke Auf3en-
wirkung dieser Erganzung ist von grof3er Bedeutung
fur die Stadt und soll in dem Jubilaumslogo fest ver-
ankert sein.

Fur die konkrete Darstellung der Jubilaumsjahre und
nicht der einzelnen Grindungsjahre haben wir uns
bewusst entschieden. Die bedeutenden Jubilaen kon-
nen bereits auf den ersten Blick erfasst werden und
bedurfen keinem Nachrechnen durch den Betrachter,
was neben der stilisierten Giebelform die klare Fern-
wirkung ebenfalls unterstitzt.

Die Anordnung und Farbgebung der Jubilaumsjahre
ist zudem auf die Darstellung der Giebelform sowie
den Namenszusatz abgestimmt:

« hanseatischer Giebel & Jahreszahl 800 mit blauer
Farbgebung und gleicher Zeilenanordnung zur Be-
zeichnung der Hansestadt

« Eingangsportal der Universitat & Jahreszahl 600
mit roter Farbgebung und gleicher Zeilenanord-
nung zur Bezeichnung der Universitatsstadt

Die vollstandige Wort-Bild-Marke fasst somit alle
Kernaussagen, wie die hanseatische Form- und Farb-
gebung sowie Kennzeichnungen, in einer Einheit fur
das Doppeljubilaum zusammen.
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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke j
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

Typographie

Jede Schriftart hat einen eigenen Charakter und somit eine bestimmte Wirkung auf den Betrachter. Daher soll
wohl Uberlegt werden, welche Schriftart mit dem Image der Hanse- und Universitatsstadt Rostock harmoniert
und am besten zu ihr passt.

Fir die Kommunikation des Doppeljubilaums empfehlen wir eine moderne Typographie ohne Verzierung: die FF
Clan, insbesondere die Schriftschnitte FF Clan Narrow Book und Narrow Medium. Die FF Clan ist eine Schrift, die
modern wirkt, jedoch keinen kurzlebigen Zeitgeist bedient. Wie Rostock selbst - hanseatisch bestandig und inno-
vationsorientiert in die Zukunft blickend.

Die Schrift ist klar, aber nicht kalt und konstruiert. Da sie weder luxurios noch profan daherkommt, ist sie viel-
seitig einsetzbar. Sie eignet sich ebenso fur zarte Headlines wie fur laute Schlagworte. Die einzelnen Buchstaben
sind fein auskonstruiert und auch in der Vergrof3erung dekorativ. Die FF Clan hat einen angenehmen Editorial-
Charakter und lasst lange Texte modern und leicht erscheinen. Sie schlagt die Briicke von der Tradition in die
Gegenwart.

In Verbindung mit dem Symbol des kombinierten hanseatischen Giebels entsteht somit ein zeitgema$, festlicher
Charakter, durch den die Wort-Bild-Marke zum Doppeljubilaum die Strahlkraft eines wahren Markenzeichens ent-
wickelt.

d0(
FF Clan Narrow Book FF Clan Narrow Medium

abcdefghijkImnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV-

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV-

WXYZ1234567890€ @ » © « 7 WXYZ1234567890 € @ » © « ? !
&% 8% ‘ &% 8%

10 Punkt Schriftgroke \» 10 Punkt Schriftgrée

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sa- Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sa-
dipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tem- dipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tem-
por invidunt ut labore et dolore magna ali- por invidunt ut labore et dolore magna ali-
guyam erat, sed diam voluptua. quyam erat, sed diam voluptua.

8 Punkt Schriftgroke 8 Punkt SchriftgroBe

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

) KOMMUNIKATIONS

HZF AGENTUR




AAAAAAA

800
600

Hanse- und
Jniversitatsstadt

Rostock



Seite 19

Von der Identitat zur Jubilaumsmarke
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

Schmuckelement Greif

Der Greif wird in der Basisvariante des Logos nicht
verwendet. Dennoch soll er das Jubilaumslogo illust-
rativ schmickend auf den verschiedenen Kommunika-
tionsmitteln begleiten.

Somit wird eine Abgrenzung zu der bestehenden
Wort-Bild-Marke der Hansestadt erzielt, wenn eine
kombinierte Kommunikation der Logos stattfindet.
Nichtsdestotrotz ist der Greif als Wappentier eines der
Rostocker Wahrzeichen und somit auch fir das Corpo-
rate Design des Jubilaums der Hanse- und Universi-
tatsstadt von grof3er Bedeutung.
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In Anlehnung an die stilisierte Gestaltung des hanse-
atischen Giebels wurde auch das Erscheinungsbild
des Greifs abstrahiert. Somit kann eine harmonische
Logovariation mit der Basis der Giebelform geschaf-
fen werden, die bei einer Einzelabbildung des Jubila-
umslogos den Greif integriert. Als Schmuckelement
kann der Greif sowohl in administrativ, formlicher (z.B.
Wasserzeichen auf Geschaftspapier) als auch festlich,
werblicher Kommunikation (z.B. Printsymbol fiir Give-
aways) eingesetzt werden.



Von der Identitat zur Jubildumsmarke
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

Liebeserkldrung an eine Stadt

»JA Rostock” heif3t, sich zu seiner Herkunft und seiner
Tradition zu bekennen. Die Blrgerinnen und Blrger
der Stadt Rostock leben, lieben und arbeiten jeden Tag
in einer altehrwirdigen Hansestadt mit ihren Schatzen
der Vergangenheit, die hier und da noch heute fur je-
den sichtbar sind — wie die typischen Backsteingiebel.

»JA Rostock” heif3t, sich bewusst fir Rostock als
Wirtschaftsstandort zu entscheiden, denn unternehme-
risches Handeln weil3 die Vorzige des Uberregionalen
Handels-, Verwaltungs-, Messe-, Kultur-, Bildungs- und
Dienstleistungszentrum zu schatzen.

»JA Rostock” heif3t aber auch, sich verantwortungsvoll
zu seiner Stadt zu bekennen und stolz sowie offenher-
zig alle Gaste und Besucher willkommen zu heif3en.

»JA Rostock” heif3t auch, die Hanse- und Universitats-
stadt gemeinsam zu reprasentieren und ihr Jubilaum
zu zelebrieren — ob als langjahriger Blrger, ansassiger
Unternehmer, zugezogener Student oder willkomme-
ner Besucher der Stadt.

»JA Rostock” heif3t, bei allen Gasten der Hansestadt,
insbesondere wahrend der Festveranstaltungen

und Feierlichkeiten in den Jahren 2018 und 2019,
einen nachhaltigen Eindruck zu erwecken. Es soll ge-
lingen, dass auch sie einmal mehr ,Ja Rostock” sagen,
ob als Ziel einer weiteren Reise, als Standort fur ihr
Unternehmen, als Studienort oder sogar als Heimat-
stadt zum Leben.

Rostock

o

Dieses Bekenntnis zu Rostock soll im Rahmen des
Corporate Designs flir das Jubilaum auch visualisiert
werden, wobei die ,Liebeserklarung” an Rostock in den
Vordergrund tritt. Es richtet sich direkt an die Einwoh-
ner der Stadt und die Projektbeteiligten zu den Feier-
lichkeiten des Jubilaums. Sie tragen entscheidend zu
der AuBenwirkung der Hanse- und Universitatsstadt
bei und reprasentieren das Jubilaum stellvertretend.
Das .Ja Rostock” spricht somit seine ,Moglichmacher”
an und soll seine Gaste begeisternd mitreif3en.

Daher steht in der Gestaltung des eher, werblich an-
mutenden Bekenntnisses die Botschaft ,Ja Rostock”
durch eine farbliche Hervorhebung im Fokus und die
Jubilaumsjahre treten dezent zurick.

Unsere Botschaft ,Ja Rostock” soll die stadteigene,
werbliche Botschaft fir das Doppeljubilaum der Han-
se- und Universitatsstadt sein, denn in den Kopfen der
Menschen ist sie langst verankert.
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Von der Identitat zur Jubilaumsmarke j
Die Hanse- und Universitatsstadt Rostock im Rampenlicht

In der Gegenuberstellung des Jubilaumslogos mit den den rundlich, geschwungenen Gestaltungslinien in den
Logos der Hansestadt sowie der Universitat ergibt sich  Logos der Hansestadt und der Universitat ab. Die Farb-

ein harmonisches Gesamtbild, dennoch behalt jede gebung und typisch architektonischen bzw. gestalteri-
Wort-Bild-Marke ihre eigene pragnante Art. schen Elemente bilden eine einheitliche Klammer um
Das Jubilaumslogo tritt modern, aber zurickhaltend das Logo-Ensemble.

auf. Die stilisierte, klare Formgebung hebt sich von

s g

HANSESTADT ROSTOCK

800 | Hanse- und
600 | Universitatsstadt
Rostock

Die Wort-Bild-Marke zum Doppeljubilaum der Hanse- und Universitatsstadt spiegelt den hanseatischen Men-
schenschlag der Kiste wider. Sie ist greifbar und stolz. Sie ist unverblimt und einpragsam.
Das Jubilaumslogo vermittelt: Rostock ist Stark-Klar-Hanseatisch-Aufstrebend.
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Anwendungsbeispiel: Das beleuchtete Megabanner
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Die Jubilaumsmarke in der Praxis

Plakat-Design

Das Logo wird in einer klar definierten Grundform
vorgeschlagen. Jedoch besteht die Starke eines Logos
auch darin, dass es in verschiedenen, festgeschriebe-
nen Anwendungsvariationen abzubilden ist, insgesamt
aber ein einheitliches Gesamtbild aller MaBnahmen
erreicht wird.
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Anwendungsbeispiel: Das Citylight-Plakat
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Auf den folgenden Seiten sind verschiedene Anwen-
dungsvarianten des Logos in Skizzen festgehalten, die
sowohl den festlichen Charakter, aber auch das klare
Bekenntnis zur Heimatstadt Rostock (,Ja Rostock")
transportieren.

Auch die H2F Kommunikationsagentur sagt .Ja Rostock”
und freut sich auf spannende Jubilaumsjahre.
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Anwendungsbeispiel: Fahnen vor dem Rathaus
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Die Jubildumsmarke in der Praxis j
Fahnen-Design
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Anwendungsbeispiel: Fahnen vor dem Hauptgebaude der Universitat
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Hier steht eine Hinweis-
zeile, die auch etwas
langer sein kann

Hier steht eine
passende Headline
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Anwendungsbeispiel: Broschiren als offizielle, administrative Variante
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Anwendungsbeispiel: Plakatmotiv mit kombinierter Abbildung des Jubildaums-, Hansestadt- und Universitatslogos
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Die Jubildumsmarke in der Praxis j
Plakat-Design mit Partnerlogos

B8 Hier steht
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Anwendungsbeispiel: Plakatmotiv mit kombinierter Abbildung des Jubilaums-, Hansestadt- und Universitatslogos
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Anwendungsbeispiele: werbliche Postkartenmotive fir eine City-Card-Kampagne
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Die Jubilaumsmarke in der Praxis j
Logovariationen fur werbliche Nutzung

Hanse. und ‘
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Anwendungsbeispiele: werbliche
Logovariationen als Print auf
Geschenkartikeln, z.B. Papier-
tdten und Tassen

Guten Morgen l
Rostock
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Anwendungsbeispiele: werbliche Logovariationen als Produktform, z.B. Kettenanhanger und Anstecknadel
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Die Jubildumsmarke in der Praxis j
Logovariationen fur werbliche Nutzung
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Anwendungsbeispiel: Logovariation zur Prasentation auf Festveranstaltungen zum Doppeljubildum
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N chen & Buchen
— WILLKOMMEN IN DER HANSESTADT ROSTOCK UND DEM SEEBAD WARNEMUNDE
YLLE GGl @ Rostock Marketing | Tourist-Information | RostockCARD+REGION

Tierwelten entdecken und Abenteuer erleben

Reisezeitraum
07.08.2016 - 08.08.2016

Rostock ist immer eine Reise wert. Vielzdhlige Freizeitangebote wie
der Zoo Rostock locken Touristen und Einwohner gleichermaBen in
die Hansestadt. Im Zoo Rostock erleben Sie 4.500 Tiere in 320
verschiedenen Arten aus aller Welt. Eisbaren vom Nordpol, Ldwen
aus der Savanne Afrikas oder Seepferdchen aus den Tiefen des
Ozeans - tauchen Sie ein in eine artenreiche Vielfalt. Naturnah
gestaltete Anlagen sind eingebettet in eine wunderschéne
Parklandschaft. Im DARWINEUM nehmen wir Sie mit auf eine
spannende Reise durch die Zeit und bieten Wissenschaft zum

L . Das Herz des i Museums schlagt in der

Region
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Erwachsene Kinder

2 o |

Anwendungsbeispiele: Integration der Jubilaumsmarke als Banner auf der Website der Hansestadt (Startseite und Unterseite)



Seite 35

Die Jubildaumsmarke digital erleben
Webseite und soziale Netzwerke

Rostock & Warneminde Erleben

Tourismus

rostock markeu'ng\b
=

HANSESTADT ROSTOCK

Rostock &

Warnemiinde
Erleben Alle Infos rund um das Stadtjubilaum finden Sie unter: 800 | Hanse- ur_]d
@rostock.warnemuende www.jubilaeum-rostock.de 600 | Universitatsstadt
Rostock
Startseite » .
Info
IRz ===} Rostock & Warnemlinde Erleben Touri i
e ouristenattraktion - Rostock
YouTube - - 24. Juli um 17:08 - & 46 hk Kk kA
Pibarast Entspannen Sie in Warnemiinde beim Yoga am Strand! Montags bietet die
AOK Nordost sogar einen kostenlosen Kurs. Beginn ist um 18 Uhr am a
,Gefallt mir"-Angaben Warneminder AOK Active Beach, Strandaufgang 12.
Informationen zum Kurs: bit.ly/Yoga-am-Strand =
Veranstaltungen g 8497 P falit o
c Fato: TZRW / Timo Roth ﬁ A
Videas Martin Pierags und 8 weiteren Freunden
Notizen 429 Personen waren hier
Bewertungen Freunde einladen, diese Seite mit ,Gefalit mir”
Es zu markieren
oD 4,6 von 5 Sternen - 47 Bewertungen
Eine Seite erstellen Bewertungen anzeigen
INFO i
san KUSLULK

Warnemiinde Séekamsl

o (] Warnemunde:- 1
Hohe Dine |
5] \

Am Strom 59
ifr Gefilit mir W Kommentieren ~ Teilen [ 54 18119 Rostock
O3 03813812222
@ Offnungszeiten von Rostock & Warnemiinde
2 Mal geteilt Erleben anfragen
‘ Kommentieren ... http://www.rostock.dejtourismus

Impressum (7]
====) Rostock & Warnemlinde Erleben hat Circus Fantasias
“ Veranstaltung geteilt.
23. Juli um 07:56 - @&

VIDEOS >

Elfen, Magier, singende Kéniginnen und tanzende Hochseilartisten
bevélkern heute Abend die sagenumwobenen Wallanlagen und
verschmelzen Rostocker Stadtgeschichte mit facettenreicher Kleinkunst.

2= e — R |

Anwendungsbeispiel: Integration der Jubilaumsmarke im Titelbild des touristischen Facebook-Accounts der Hansestadt
(Rostock & Warnemiinde Erleben)
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Jubilaumsmarke als ganzheitliches Erlebnisj
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Guten Morgen
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